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Sabato, 1 febbraio 2020 la Repubblica

Bari Cultura

Era nato a Bari Gino Boccasi-
1e(1901-1952), sebbene a ricordarlo
ci sia soltanto il nome di una stra-
da, nell’estrema periferia cittadi-
na. Persino un suo manifesto per il
Formaggino Mio, rimasto attacca-
to con tenacia su un muro del rio-
ne Liberta per oltre 50 anni non &
riuscito a convincere chi avrebbe
potuto comprendere e valorizzare
Iimportante valenza culturale del
rinvenimento, arrendendosi, cosi,
all’erosione del tempo. Gia perché
il cartellonismo, oggi, non & solo
materia nostalgica nelle mani di
collezionisti, ma & disciplina distu-
dio, eimanifesti affollano gli archi-
vi e i musei specializzati di tutto il
mondo testimoniando che ¢’& un
crescente interesse per I'arte figu-
rativa pubblicitaria, per troppi an-
ni ingiustamente snobbata. GiBi,
come amava firmarsi Boccasile,
aveva dimostrato di saperci fare
con i colori sin da ragazzino.

Appena diciasettenne sbarco a
Milano per coltivare la sua passio-
neperildisegno e renderla produt-
tiva, Milano & la citth d'Ttalia proiet-
tata da sempre verso il moderno,
1a cittd dove si consumano gli affa-
1i, la culla del grande progresso in-
dustriale chein quegliannihaino-
mi di Pirelli, Campari, Alemagna. [
capitani della modernita, come 1i
chiamava futuristicamente Fortu-
nato Depero, quelli che fecero del
capoluogo lombardo il vero moto-
re di quella competizione produtti-
vacheaveva messo inmoto le ener-
gie dell’Europa, sostenute con la
forza di invenzioni rivoluzionarie
come la luce elettrica.

Gino aveva apertonella citth del-
la Triennale una sua agenzia pub-
blicitaria, la Acta, dopo aver fre-
quentato gli studi del celebre car-
tellonista Achille Luciano Mau-
zan, Le sue capacita furono eviden-
ti sin da subito e le aziende si mise-
1o letteralmente in coda per veder
firmata da lui una loro campagna,
consapevoli di quanto un suo car-
tello avrebbe potuto cambiare le
sorti del loro successo commercia-
le. E cosi, Boccasile firmd una do-
po l'altra réclame memorabili co-
me quelle per Paglieri, Olio Radi-
no, Oliveol, La Reale Grandine, Jo-
dont, Galtrucco, Wellner, Pasta
Ambra, che sono autentiche pagi-
ne di “realismo pubblicitario” cari-
che di una “sana sensualith mura-
le che non si pud discutere né sot-
tovalutare”. In tutte, conservera
un posto ai colori caldi tipici del
sud che irrompono sulla scena del
manifesto come un lampo, rimar-
cando le forme sensuali delle mo-
delle ritratte o le gote tonde dei
bambini.

Sono gli anni in cui le strade del-
le metropoli ospitano il museo a
cieloaperto del cartellonismo, con
i manifesti pubblicitari che diven-
tano i veri protagonisti dell’arredo
urbano: Gino conosceva bene
quell’arte della pubblicita che ave-
va abituato il passante a godere
del manifesto come fosse un qua-

(C’erano una volta
I'arte della réclame
e Gino Boccasile

dro e la interpretd magistralmen-
te. Ai pil1 egli sara anche noto peril
suo debole per la grazia femmini-
le, che cercava nascosta nell’istan-
taneita di un gesto, in una gamba
accavallata sultram, inunacalzaa
rete portata con eleganza finan-
che durante gli anni drammatici
del conflitto bellico. Accompagna-
te dauna capacita figurativa senza
pari, le sue tavole furono capaci di
ritrarre la ovvieta di gesti comuni
e ripetitivi della quotidianita, tra-
sformandola in poetiche cartoline
pubblicitarie. Il pubblico di Bocca-
sile non pensa solo a comprare: im-
magina, entra in quelle cartoline,
sogna di vivere un istante in quel ri-
tratto di surreale sereniti. Aveva
trasformato gli atteggiamenti e le
posture di ignare modelle in ritrat-
ti prorompenti, strepitosamente
pubblicitari, sogno e delizia di mi-
gliaia di italiani, sfidando finché
ne ebbe possibilith, finanche il ri-
gore dei costumi imposto dal regi-
me.

Purtroppo pesa, ancora oggi,
nel racconto dell'uomeo GiBj, il sot-
tofondo degli echi del regime, che
tendeva ad appropriarsi dei talen-
ti migliori per alimentare la sua
grandezza; infatti Boccasile rese
certamente la parte meno brillan-
te quando dedict le sue abilita ai
manifesti di propaganda. Poveri di
colore, torvi, pilt approssimativi
nel ritratto, dichiaratamente pro-
pagandistici, questi ultimi svelano
in maniera esplicita la loro com-
missione. Tuttavia, innanzia unta-
lento come il suo, non sarebbe cor-
retto, credo, far prevalere il giudi-
zio politico su quello artistico: del
resto & proprio il suo tratto miglio-
re a connotare le centinaia di car-
telloni pubblicitari disegnati per i
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prodotti pitt diversi (Banfi, Miral,
Roberts, Pozzi, Sinus, Liquigas, Yo-
mo, Bricco, Chlorodont). Insomma
Boccasile, i cui manifesti sono ri-
cercati ed apprezzati in tutto il
mondo, merita una rivalutazione.
Un lavoro in tal senso & svolto da
importanti archivi; in Italia, per
esempio, il Museo Salce di Treviso,
con i suoi 362 manifesti. E come
non sottolineare, qui, 'interessan-
te pubblicazione di Paola Biriban-
ti, giunta alla seconda edizione
per Castelvecchi, Boccasile. La si-
gnorina grandi firme e altri mondi,
dame introdotta. Un'indagine one-
sta e completa che cerca, con pre-
ziose testimonianze (tra cui quelle
della figlia Bruna, acquisita prima
della sua scomparsa e I'inedita in-
tervista all'artista apparsa sul Cor-
riere d'Informazione del 10 agosto
1945), di capitalizzare quella gran-
dezza artistica per la quale egli &
conosciuto eamato in tutto il mon-
do. Un contributo prezioso perché
la Biribanti, di GiBi, non tralascia
nulla: i primi lavori nelle riviste il-
lustrate; le testate con le quali col-
labord; la pubblicita; la vita priva-
ta, della quale approfondisce
aspetti rimasti pressoché scono-
sciuti; la propaganda.

La sua Bari potrebbe anch’essa
raccogliere queste sollecitazioni e
cominciare concretamente aricor-
darlo. Mentre finiscoquesto artico-
lo lascio sulla serivania una delle
sue tante Signorine Grandi Firme:
giacca attillata, cappello elegante-
mente avvitato daun nastrorosa e
tra le gambe la Caravella della Fie-
ra del Levante, simbolo di una cit-
ta mercantile che pud sentirsi fie-
ra di aver datoinatali a un talento
dellivello di Gino Boccasile.
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A Matteo D’Apolito
Nel cast di Elisir d’amore a Mola

Oggi al via la stagione dell Agimus

“Elisir d’amore”, un altro Donizetti in scena a Mola

Sard una originale messinscena
dell’Elisir d'amore di Donizetti ad
aprire le Stagioni 2020 dell’Agim-
us. Verra proposto oggi alle 20,45
e domani alle 19,15 al teatro van
Westerhout di Mola. La narrazio-
ne sara affidata a Riccardo Canes-
sa, accompagnato da Libera Grana-
tiero, Stefano Sorrentino, Massimi-
liano Guerrieri, Matteo D’Apolito,
Coro lirico dauno e Suoni del Sud
chamber orchestra, diretta da Be-
nedetto Montebello. Nella stagio-

ne si continuera a guardare al tea-
tro con la Tosca di Puccini, il 24 e
25 aprile, e Un anno sullaltipiano,
il 19 febbraio al van Westerhout, e
con la “Melodramma night”, il 18
aprile nella chiesa della Nativita di
Polignano.

Ospiti della stagione saranno pu-
re 'Harmony ensemble (il 9 febbra-
ioal castello di Mola), Brad Reppe
Aldo Gentileschi (il 22 al van We-
sterhout), Fabio Furia e Marco
Schirru (il 7 marzo ai Santi Medici

di Polignano e I’8 al castello di Mo-
1a). Poi si proseguira con Giuseppe
Nova e Luigi Giachino, il 20 e 21
marzo tra il Vignola di Polignano e
il van Westerhout di Mola, Cristian
Levantaci il 29 al van Westerhout,
dove il 16 maggio si esibiranno Sa-
ra Bartolucci e Rodolfo Alessandri-
ni, e infine chiudera Piero Rotolo,
il22 maggio ai Santi Medici di Poli-
gnano e il 24 al van Westerhout di
Mola. Info 368.568.412. — g.tot.
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