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DA DICKENS A D’ANNUNZIO, DA HEMINGWAY A CAROFIGLIO, GLI SCRITTORI S| SONO SPESSO MESSI AL SERVIZIO
DELLA PUBBLICITA INVENTANDO RECLAME E DIVENTANDONE TESTIMONIAL. FU VERA ARTE? INSOMMA, DIPENDE

di Giuseppe Mazza

ARTISTA ¢ infelice. La sola
idea di scrivere un altro slo-
gan pubblicitario lo atterri-
sce. No, lui & nato per creare
ben altro, ha deciso di dimettersi e lo

72 | il venerdi | 10 febbraio 2023

angelobernacchia@litedizioni.it

dice infaccia al capo dell'agenzia: «Per
unpoetanonc'ésoddisfazioneascrive-
re “nuova speranza per i malati d'er-
nia”». Risposta: «Non per lei. Ma provi
a pensare ai malati d'ernia».

Adorabile scambio tratto da Fiorira
l'aspidistra,romanzo di George Orwell
del 1936, anzi dal film che nefuricavato
nel 1997, storia di un poeta costretto a
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scrivere pubblicita per tirare a campa-
re, nella quale la letteratura detesta la
réclamecomefossel’infernointerra: da
unlatoil grettostrumento capitalistico,
dall’altro le pit nobili aspirazioni
espressive. Distanze antiche, ma riba-
dite anche dal pitu vicino a noi David
FosterWallace,quandoscrissechequa-
lunque pubblicita, seppure bella =2



1 Gabriele
D’Annunzio

e il suo slogan
“firmato”

per le Distillerie
Dell’Aurum

2 Kurt Vonnegut
per la Vodka
Absolut

3 Alessandro
Baricco ha
sceneggiato uno
spot per Barilla
diretto da

Wim Wenders
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e intelligente, non potrebbe comunque
essere arte, perché serve gli interessi di
chi la finanzia e dunque non ha mai lo
statuto di dono.Vero, ma ancheno, con-
siderata la quantitad immensa di arte
cheéindiscutibilmentetalenonostante
sia nata dalla committenza di papi e
imperatori.

E allora, mentre ci si
arrovellasulladifferenza
e si prendono le misure,
occupiamoci delle fre-
quentazioni tra i due
mondi, esplorando unin-
treccio capace di offrire
non poche sorprese. Tan-
to piu che abbiamo la
mappa.

Si chiama Pubblicita
d’autore, e uscitodapoco
perl'editore Castelvecchi
elofirma Paola Sorge ina-
nellando una lista di
copywriter pubblicitari
che sembra un indice di
letteratura italiana. Pa-
scoli ci sara? Eccolo, con un Inno all’'o-
livo scritto nel 1899 per Olio Sasso. E
Matilde Serao? Come no, autrice nel
1901 di un formidabile catalogo peri
prodotti di bellezza Bertelli dal titolo
Fascino muliebrein gloria di ciprie, po-
mate e creme per il viso. Cosi come c'é
Trilussa, con i suoi versi dedicati alla
Pasticca del Re Sole, oppure Massimo
Bontempelli e il suo 522-Racconto di
una giornata, dedicato alle prime ven-
tiquattro ore di una Fiat.

GUERRA E PACE

Unastagionefiorente, quelladei primi
decenni del Novecento. E con un indi-
scusso dominatore, ovvero Gabriele
D’Annunzio,checonlacomunicazione
moderna ebbe un rapporto costante,
martellante, diciamo pure militante.
Fu lui il vero copy del regime, il lette-
rato che piu di ogni altro lavord a una
parolafascista,allinguaggioche sem-
bra azione, I'inventore di neologismi,
nomi, slogan e idee reclamistiche ap-
plicate tanto a obiettivimilitari quan-
to alle merci, al volantinaggio su Fiu-
me come ai biscotti Saiwa: ah, se noi
aviatori avessimo avuto da portare le
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Sotto, la copertina
del libro di Paola
Sorge Pubblicita
d’autore
(Castelvecchi, 164
pagine, 20 euro)

PAOLA SORGE

PUBBLICITA
DAUTORE

ALAMY / IPA

vostre gallette nellatascadellanostra
giubba di cuoio, durante la guerra!
Aproposito:immancabiliifuturisti,
verieproprifan del dinamismo pubbli-
citario, quirappresentati da unapattu-
glia di livello assoluto. Marinetti si ap-
passiona alle innovazioni chimiche di
Snia Viscosa, Luciano Folgore all'ldro-
litina, Fortunato Depero si scatena con
parole eimmagini per Davide Campari.
Davanti a cotanta energia, e al suo sot-
tintesobellicoetragico,lastagionedel-
la pubblicita olivettiana arriva come
unacarezzaumanistica,untentativodi
riconciliare la lingua italiana con la
costruzione dellapace. Nasce cosiun'i-
dea di réclame diversa, «non autorita-
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ria»,comeladefini ElioVittorini presen-
tando una raccolta di stampe Olivetti.
Non a caso il marchio di Ivrea ebbe per
copywriter nomi come Dino Buzzati,
Giovanni Giudici, Franco Fortini, Vitto-
rio Sereni...

Lo fanno per vivere, gli scrittori? O
per cambiare un pezzetto dimondo im-
pugnandolo dalla presapituforte, quel-
la in cui si incontrano immaginazione
edeconomia?l’'antologiadiPaolaSorge
spiazza il lettore, produce domande su
domande. Per dirne una: & sacrosanto
l'orroreperlamarchetta, perun'imma-
ginazione asservita.Ma comelamettia-
mo selo scrittore si considera parte del
mondo produttivo? Che dire del prolifi-




1 Matilde Serao, autrice nel 1901 di un catalogo per i prodotti di bellezza Bertelli
2 Ernest Hemingway, testimonial e autore di una pagina manoscritta per la birra
Ballantine (1951)

In every refreshing glass.... Purity, Body and Flavor

BALLANTINE

HOW WOULD YOU put a glass of
Ballantine Ale into words?

Here—Ernest Hemingway
turns his famevs hand 1o it...

America’s largest selling A LE

coCharles Dickens perfettotestimonial
dellapenna Brandauer,resistente eide-
ale peri suoi bestseller? Come catalo-
garequestanonchalance commerciale?
Basti pensare che appena i primi fasci-
coli a puntate del suo Circolo Pickwick
ebbero successo, tra le pagine compar-
veroanche pubblicita di spettacoli, far-
maci, tabacco... Qualcosa di simile, del
resto,a cio che accadde danoinel 2001,
quando Luigi Malerba incluse nel suo
libro Citta e dintorni un inserto di ben
12 pagine targato Omnitel, marchio di
telefonia dell’epoca. Per lui nulla di
strano: ai tempi di Carosello era stato
ideatore di spot e persino producer di
campagne per Agip, caramelle Dufour,
birra Beck.

PRUGNE DAL FUTURO

Certo nello scambio di status tra au-
toriemerci-iodo prestigioate, tudai
protagonismo a me — & il ruolo da te-
stimonial a riservare i colpi di scena
migliori. Attivissimo in vita fu Mark
Twain, che spese il suo prestigio a so-
stegnodipennestilografiche,automo-
bili e tabacco. Oppure Oscar Wilde, la
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cui tournée americana si tradusse in
un’abbuffata promozionale tra mar-
che di tappeti e sigari newyorchesi. E
ancora,l’autore diFahrenheit 451 Ray
Bradbury, ironicamente presentato
comescrittoredifantascienzachepre-
vede un futuro trionfale per le prugne
Sunsweet. Ma se si tratta di testimo-
nial scriventi conviene tornare in Ita-
lia. Si comincia con Mario Soldati, alla
fine degli anni Cinquanta degustatore
per Bel Paese Galbani. E si

di un racconto distribuito al bar dal
cafféIlly. Intanto Carmen Covito scrive
per Wella, Vincenzo Cerami per Caffe
Splendid, Alessandro Baricco sceneg-
gia Barilla per la regia di Wenders...
mentre il campionato della popolarita
lo stravince Tonino Guerra: nel 1973
firma Amarcord con Fellini, ok, ma nel
2000 diventa anche un voltonotissimo
grazie agli spot Unieuro,daluiideatie
recitati, nei quali annuncia 1'avvento
dell’era dell’ottimismo, che &“il profu-
mo della vita”.

PIU PULITI CON FITZGERALD
Perchéc’éloscrittorechelavorainpub-
blicita agli inizi, per esempio Francis
Scott Fitzgerald—il cuilascitoreclami-
sticopiunotofuilresistibile slogan per
unalavanderiaaMuscatine, smalltown
dell'Towa: “We keep you clean in Mu-
scatine”.E c'é chiinvece scrive réclame
al culmine della fama artistica, come
successenel 1951 aErnest Hemingway
quandoaffianco al suo primopianouna
paginamanoscrittadedicataallabirra
Ballantine.Treanni dopo avrebbevinto
ilNobel perlaletteratura.In questonon
fu diverso dal nostro Dario Fo, che il
premio lo vinse nel 1997 ed era stato
autore di pirotecnici caroselli Recoaro
contantodisloganconclusivo,Rinfre-
schiamoci leidee”.
Infondo,sapereche CarloLevié sta-
to testimonial di Carpano o che Pessoa
ha scritto slogan per Coca Cola non to-
glienullaallaloro arte.Semmai aggiun-
ge qualcosa alla comprensione del mo-
derno. Disicuroil rapporto

arriva a Dacia Maraini, Al- letteratura/réclame & un
doBusieFruttero&Lucen- | TONINOGUERRA | tioyolante — in bilico tra
tini che nel 1998 scrivono UEI\\/IEII:J_;_TS prosopopea autoriale e de-
brevistorie pergliannunci NOTISSIMO dizione genuina - e piu lo
Bulgari.Oppurea Gianrico CONGLISPOT guardi piu diventa difficile
Carofiglio, autore nel 2007 UNIEURODALUI mettere un punto. Mettia-

ANCHE IDEATI mola cosi: il letterato che
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con l'imposizione del suo

tocco pensa di nobilitare il

genere popolare e fuori strada, perché

nonriconoscecome mestierelascrittu-

ra della pubblicita. Ma qualunque au-

tore scriva un annuncio portando amo-

e peril testo e rispetto peril pubblico,
se non fa arte, ci va molto vicino.

Giuseppe Mazza
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