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Oggi alle 13 su Sky il confronto trai tre candidati
Affluenza incuho Pd
Prodi: «Tutti a votare»

Primarie Polemiche per |a scarsa comunicazione

H Potrebbe essere I'aflluen-
zao, prima ancora cheirisulta-
i, a indicare il vincitore delle
primarie del Pd. Fonti parla-
mentari che sostengono Nico-
la Zingaretti spiegano perché:
dopo cinque anni di segrete-
rie «a trazione renziana», &
chiaro che sui territori, nei cir-
coli, «la componente che so-
stiene Martina e Giachetti ab-
bia una capacita di mobilita-
zionemaggiore». Tuttavia, ag-
giungono, Zingaretti @innetto
vantaggio: si va da un minimo
del 56% a un massimo del
63%, sono le previsioni che
vengono fatte in Transatlanti-
co. Epili sar alta la parlecipa-
zione alle primarie maggiore
sara peril governatore la possi-
bilita di andare oltre il 50%,
soglia che gli consentirebbe di
evitareil ballottaggio in assem-

blea, dove Giachetti e Martina
potrebbero unirsi per ribalta-
re il risultato dei gazebo.

L’affluenza prevista & infe-
riore al milione, la soglia che
viene indicata da molti nel Pd
echeconsentirebbe di parlare
di «successo», come sottoli-
nea Graziano Delrio. Di diver-
so awviso Roberto Giachett
per il quale «avere 700mila
persene ai gazebo» bastereb-
be per fare del Pd il partito con
la maggiore capacita di mobili-
tazione della base.

Dunque, per Zingaretti ¢ es-
senziale che cisia un boom di
votanti per scacciare lo spet-
tro del «biscotto» in assem-
blea, Il gentlemen agreement
di cui si era parlato all'inizio
del congresso e in virth del
quale, anche senza la maggio-
ranza assoluta, sarebbe dive-

Adesso il fenomeno Salvini
diventa materia di studio

Antonio Rapisarda

Bl L'espressicne italiana di
un fenomeno europeo ma
anche, intimamente ¢ so-
prattutto, «fenomeno italia-
no». E il Matteo Salvini pas-
salo in rassegna dalla lente
degli animatori di Youtrend,
il sito specializzato nel rac-
conto analitico dei fenome-
ni politici. Il frutto di mesi di
studio sul leader della Legae
uomo chiave del governo
giallo-verde & appunto «Fe-
nomeno Salvini. Chi & come
comunica, chilo vota», cura-
to da Giovanni Diamanti e
Lorenzo Pregnasco, edito da
Castelvecchi e presentatoie-
ri a Roma all'istituto Trecca-
ni assieme ad Eva Giovanni-
ni, Lucia Annunziata ¢ Ma-
rio Sechi.

Il testo, ci liene a precisare
Pregnasco, «non si presenta
come la biografia di Salvini:
parte dalla considerazione
del suo praofilo, dei suoi temi
chiave e di come ha costrui-
to una leadership dal 2013
ad oggi: acquisendo spazio e
centralith». Una centralitd
che ha superato i confini na-
zionali.

Come & arrivato Salvini a
questo risultato e in cosl po-
co tempe? Domanda che si
pongono tutti gli analisti, si-
slemaltizzata dagli autori par-
tendo da un concetto che &
domanda e risposta allo stes-
s0 lempo: come comunica.
«Da un lato ha proceduto a
un’operazione politicamen-
te fondamentale per lui co-
meilrebranding del vecchio
Carroccio, spostando i confi-
ni da Nord a Sud, poi ha
centralizzato su di sé la co-
municazione, arrivando a
rappresentare lui stesso il
brand...». Proprio qui sta la
riflessione ulteriore: si tratta
di un’attitudine o di una pro-
grammazionestudiata? «<Ab-
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biamo scovato un post del
2010 dove Salvini elogiava il
mascarpone - risponde an-
cora Pregnasco a proposito
del dibattito sterminato sui
post del vicepremier con la
Nutella, ad esempio - Segno
di una spontaneitd che lui
possiede accompagnata, ov-
viamente, da un lavoro co-
stante dello staff che aiuta
trasmettere I'idea dell'uomo
comune».

Se la comunicazione del
«Capitano» funziona anche
grazie agli elementi «caratte-
riali» che possiede, & la scel-
ta dei temi che ha garantito
al vicepremier le performan-
ce elettorali a danno degli
interlocutori storici di cen-
trodestra di fasce «naziona-
li» dell'opinione pubblica.
La domanda delle domande
& se questo «fenomeno» &
destinato a durare. Lo «<spet-
tro» di Matteo Renzi aleggia
sempre. Per gli animatori di
Youtrend «le differenze con
Renzi cisono, perchéil leghi-
sta non ha avuto una cresci-
La cosi rapida, il suo & stato
un lavoro graduale, legitti-
mato elettoralmente». Lein-
congnite, piuttosto, si gioca-
no sulla capacita di reggere
il doppio forno. La risposta
passera ancor prima delle
Europee daireport cconomi-
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nuto segretario il primo nei
consensi, sembra archiviato.
Giachetti ha ammesso di non
riconoscersi in quella propo-
sta e haribadito che il passag-
gioin assemblea & previsto dal-
lo Statuto. E anche Martina si
dice cauto. Di qui la richiesta
che ha avanzato Zingarett al-
la Commissione Congresso
del partito perché si possa in-
vestire in una campagnadiin-
formazione e comunicazione
sulle primarie. Campagna di
cui, per il momento, non si
vede traccia.

Arriva invece il video mes-
saggio di un padre fondatore
del Pd come Romano Prodi. [1
Professore si & gid espresso in
favore del governatore del La-
zio e nell'appello sottolinea:
«Dobbiamo andare in tanti a
votare per dare pill forza, per

Professore Romano Prodi, ex premier ed ex presidente della Commisisone Ue

dare sicurezzaa colui che sara
eletto nuovo segretario del Pd.
Lui dovrd, e certamente potra
essere in grado di scegliere le
persone che portino finalmen-
te verso un cambiamentos.

La febbre primarie sale e
con essa anche il grado di liti-
giositall'interno del Pd, coni
tre candidati alla segreteria
chesparanogli ultimi colpi pri-
ma del confronto televisivo
previsto per oggi, alle 13 su
S

1l confronto ruota sempre
attorno alla stessa domanda:
qualesaraloschema con cuiil
Pd si presentera alle prossime
elezioni? Quale sara il perime-
trodel centrosinistra? Doman-
daalla quale Zingaretti, Marti-
na e Giachetti offrono risposte
diverse. Per Zingaretti «parte
dell'elettorato del M5S pud es-

sereun interlocutore dato che
in quel campo c'¢ parte
dell’eletiorato deluso dal cen-
tro sinistrar.

Giachetti torna ad accusare
Zingarettidi tenere nascostoil
suo vero piano per ildopo con-
gresso, ovvero una alleanza
con il M5S. Ma Zingaretti ha
pilt volte ripetuto di nonavere
alcuna intenzione di insegui-
re i Cinque Stelle. E uno degli
sponsor politici pittimportan-
ti del governatore prova a
«sminare» il campo: «Il M5S
nonharettola prova del gover-
1o & per questo sta perdendo
voi e si sta frantumando
all'interno fra le varie anime.
Con ess0 non possiamo fare
alcuna alleanza politicas, sot-
tolinea Golffredo Bettini, «an-
che se cifossela crisi di gover-
no». Quello che si pud fare,

invece, «& promuovere un
campo ampio che tolga spa-
zio alla Lega e accolga tand
elettori delusi da Di Maio o
che si s0no astenuti».

Altro tema riguarda 1l dop-
pioincarico cheil governatore
del Lazio si troverebbe ad ave-
re una volta divenuto segreta-
Tio. «Che fai, lasci la Regio-
ne?», chiede Giachetti. A disin-
nescare questa seconda «mi-
nanctpensa. lostessoZingaret-
ti che spiega: «Sard un elemen-
to che mi ajutera molto per-
ché mi sono reso conto dl
gua.nlo la politica & lontana

all'agenda delle persone co-
muni, quindi penso che il se-
gretario di un partito politico
del centrosinistra che al tem-
postesso deve pensareaman-
dare avantii pullman, i treni e
i cantieri, dara alla nosira co-
munita un aiuto».

Bolta e risposta anche tra
Giachetti e Martina che rap-
presentano  due  anime
dell’area Renzi. La proposta di
unasegreteria unitaria avanza-
tadaldeputato bergamascoin
caso di vittoria & seccamente
respintada Giachetti: «Assolu-
tamente no. Siamo in una di-
mensione di confronto diidee
e proposte diametralmente
opposte e io non credo agli
inciuci». Poi, perd, tornando
sul tema, Giachettisembra vo-
ler aggiustare un pd il tiro: «Di
unita si parla dopo il congres-
505,
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